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ABSTRAK 

 

Dalam penyelenggaraan event sudah mulai terjadi pergeseran dalam pihak 

pengorganisasinya, yang sebelumnya langsung diatur dan dilaksanakan oleh keluarga 

maupun orang terkait. Namun untuk mengefisiensikan waktu dan tenaga kerja, 

mereka beralih menggunakan pihak event organizer (EO) termasuk pada cultural 

event khususnya acara adat. Salah satu acara adat di Indonesia yaitu Rambu Solo’ 

cukup menarik perhatian karena prosesi yang lama dan memakan biaya yang besar. 

Rambu Solo’ menjadi acara adat yang masih dilakukan secara turun menurun sampai 

sekarang. Penelitian ini bertujuan untuk menemukan adanya kesempatan untuk 

membangun usaha jasa event organizer pada acara adat Rambu Solo’. Untuk 

menemukan peluang tersebut, perlu dilandasi dengan studi kelayakan bisnis sehingga 

bisa diputuskan apakah ide bisa dijalankan ataupun tidak dengan meninjau dari aspek 

pasarnya, yang berfokus meneliti pada segmentasi pasar. Metode yang digunakan 

adalah metode deskriptif dan analisis menggunakan SWOT (strengths, weakness, 

opportunities, dan threats) dengan mempertimbangkan Internal Strategic Faktors 

Analysis Summary (IFAS) untuk menganalisis kekuatan serta kelamahan sehingga 

dapat menciptakan peluang pasar untuk produk yang tersedia dan External Strategic 

Faktors Summary (EFAS) untuk menganalisis peluang dan ancaman dalam 

mengembangkan potensi industri yang ada. Wawancara dan studi literatur digunakan 

sebagai teknik pengumpulan data.  Berdasarkan hasil penelitian, menunjukkan bahwa 

event organizer pada acara adat Rambu Solo’ memiliki peluang yang sangat baik 

untuk dilaksanakan ditinjau dari dimensi pada segmentasi pasar. 

 

Kata Kunci: Event Organizer; Aspek Pasar dan Pemasaran; Studi Kelayakan Bisnis 
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ABSTRACT 

 

In organizing events, there has begun to be a shift in the organizer, which was 

previously directly arranged and carried out by families and related people. But to 

streamline time and manpower, they switched to using event organizers (EO) 

including cultural events, especially traditional events. One of the traditional events 

in Indonesia, Rambu Solo', is quite interesting because the procession is long and 

costs a lot of money. Rambu Solo' is a traditional event that is still carried out from 

generation to generation until now. This research aims to find an opportunity to build 

an event organizer service business at the Rambu Solo' traditional event. To find the 

opportunity, it is necessary to be based on a business feasibility study so that it can 

be decided whether the idea can be run or not by reviewing the market aspect, which 

focuses on examining market segmentation. The method used is descriptive method 

and analysis using SWOT (strengths, weaknesses, opportunities, and threats) by 

considering Internal Strategic Factors Analysis Summary (IFAS) to analyze strengths 

and weaknesses so as to create market opportunities for available products and 

External Strategic Factors Summary (EFAS) to analyze opportunities and threats in 

developing existing industry potential. Interviews and literature studies were used as 

data collection techniques. Based on the results of the study, it shows that the event 

organizer at the Rambu Solo' traditional event has a very good opportunity to be 

implemented in terms of dimensions in market segmentation. 

 

Keywords: Event Organizer; Market and Marketing Aspects; Business Feasibility 

Study  
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