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EXECUTIVE SUMMARY 

Usaha Food Truck “Nayaka” merupakan usaha yang menawarkan 

produk makanan dan minuman khas Kota Semarang yang terletak di Jalan 

Imam Bardjo SH, Pleburan, Kecamatan Semarang Selatan, Kota Semarang, 

tepat berada di depan kampus Universitas Diponegoro. Lokasi tersebut dipilih 

karena merupakan lokasi yang strategis dimana kesibukan mobilitas dilakukan 

di pusat kota serta dekat dengan banyak kampus atau tempat pendidikan 

sehingga menambah potensi kesuksesan pada usaha ini. 

 

Gambar diatas merupakan logo dari food truck “Nayaka”, nama usaha 

“Nayaka” sendiri diambil dari bahasa Yunani yang berartikan pemimpin atau 

kepemimpinan, yang diharapkan dapat memimpin usaha serupa di Kota 

Semarang. Sementara itu gambar bangunan Lawang Sewu pada logo usaha 

melambangkan tempat di mana usaha tersebut akan dijalankan yaitu di Kota 

Semarang, lalu gambar food truck mengartikan usaha ini yaitu food truck. 

Warna pada logo usaha yaitu terdapat perpaduan warna merah dan kuning, 

pada terapi warna merah dimanfaatkan untuk membangkitkan selera makan 

serta warna kuning yang memberikan kesan ramah dan kehangatan. 
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