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EXECUTIVE SUMMARY 

Food Truck Eunoia Juice adalah ide bisnis penulis yang bergerak di bidang 

kuliner, Food Truck Eunoia Juice memiliki konsep restoran bergerak yang 

menyajikan produk makanan dan minuman, penulis memiliki ide konsep yang 

berbeda pada kendaraan Food Truck yaitu dengan memodifikasi bajaj sebagai 

media operasional Food Truck. 

 

Lokasi bisnis yang dipilih oleh penulis adalah daerah Ragunan dan 

sekitarnya. Rencana  lokasi dari Bisnis Food Truck Eunoia Juice akan berlokasi di 

Jalan Harsono RM 1, Rt. 10/Rw. 7, Ragunan, Pasar Minggu, Kota Jakarta Selatan, 

Jakarta.12550. 

Fokus produk penulis yaitu; jus buah dengan pemanis alami alternatif  berupa 

pemanis alternatif dari jagung, daun stevia , dan madu, kemudian ada rujak buah, 

manisan buah, dan asinan buah dengan kualitas terbaik sehingga dapat 

dikonsumsi oleh semua kalangan serta dapat memenuhi nutrisi konsumen yang 

banyak melakukan aktivitas di luar lapangan maupun di dalam ruang. 
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