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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama  : ANKRINGAN BLI MADE 

 

Lokasi :  Jl. Jungle Land Avenue no 92, Karang Tengah, Babakan Madang, Bogor. 

 

Tema : Jasa makanan dan minuman. 

 

Logo :   

 

 
 

Penjelasan secara singkat : 

 

“Angkringan Bli Made” merupakan sebuah usaha  makanan dan minuman dengan 

konsep menjual angkringan. Namun, produk yang dijual merupakanan khas Bali 

dan mengusung konsep yang lebih modern tanpa menghilangkan konsep asli 

angkringan itu sendiri. 

Latar Belakang Usaha : 

Rumah makan yang menjual produk makanan khas Bali dengan konsep 

Angkringan Belum ada di daerah Sentul city, Kabupaten Bogor. Produk makanan 

khas Bali juga banyak digemari.
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