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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : Koh Canting

Lokasi : Jalan Cibadak No. 124, Kecamatan Astanaanyar, Kota Bandung,
Jawa Barat.

Tema : Kedai Chi chong fan

Logo

Penjelasan Singkat:
“Koh Canting” merupakan kedai yang menjual makanan dan minuman yang
berfokus kepada hidangan Chinese Food atau lebih tepatnya chi chong fan yang

berlokasi di Jalan Cibadak Nomor 124 di Kota Bandung.

Latar Belakang Usaha:
Hasil analisa dari lingkungan bisnis yang dilakukan untuk mencari kedai chi
chong fan di Kota Bandung yang hasilnya tidak ditemukannya kedai chi chong

fan tersebut.
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