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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama  : Stay Healthy Corner 

Lokasi   : Jl. L.L.RE Martadinata No 81A, Citarum, Bandung 

Tema   : Kedai Makanan dan Minuman  

Logo  : 

 

 

 

 

Penjelasan Singkat : 

“STAY HEALTHY CORNER” merupakan sebuah kedai berfokus kepada penjualan 

makanan secara  à la carte dengan nuansa kedai yang minimalis serta modern dari segi 

desain, dimulai dari tema yang diambil yaitu mini garden pada area luar dan dalam 

sehingga memberikan kesan atmosfer yang menenangkan, estetika yang menarik, serta 

berkaitan dengan makanan sehat/organik yang dijual, selain itu juga kedai ini akan 

memiliki area dapur kecil yang terbuka sehingga konsumen dapat melihat langsung 

pembuatan makanan mereka dengan memamerkan bahan-bahan berkualitas yang akan 

diolah dengan harapan untuk memberikan ekspektasi yang sesuai dan kepuasan 

tersendiri untuk para konsumen. 



76 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Aditya, A. (2010). Visi dan Misi Perusahaan. Penerbit Gramedia Pustaka Umum. 

Jakarta. 

Ali, Hasan. (2008). Manajemen Pemasaran dan Marketing. CV. Alfabeta. Bandung. 

Arman, S. 2008, Visi Dan Misi Perusahaan, The Global Source for Summaries & 

Reviews. Jakarta. 

Bonar, Harahap., dan Parinduri, Luthfi. (2018). Analisis Pengendalian Kualitas

 Dengan Menggunakan Metode Six Sigma. Studi Kasus : PT.  Growth Sumatra

 Industry. 

Beechy, T. H. (2007). Does Full Accrual Accounting Enhance Accountability? The

 Innovation Journal: The Public Sector Innovation Journal, 12(3), 1-18. New

 York. 

DeCenzo, D.A., dan Robbins, S. P. (2010). Fundamentals of Human Resource

 Management (10th Ed). John Wiley & Sons, Inc.  

Fitzsimmons., dan Mona J, Fitzsimmons. (2011). Service Management: Operations,

 Strategy, Information Technology (7th ed). The McGrawHill International

 Edition. New York. 

Freddy Rangkuti. (2006). Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis. Jakarta: PT.

 Gramedia Pustaka. 

Hery. (2015). Analisis Laporan Keuangan. Center for Academic Publishing Service.

 Yogyakarta. 

Kasmir. (2019). Manajemen Sumber Daya Manusia (Teori dan Praktik) (5th ed). PT

 RAJA GRAFINDO PERSADA. Depok. 



77 

 

 

 

Kotler, Phillip., dan Keller, K. L. (2009). Manajemen Pemasaran (13th ed). Penerbit

 Erlangga. Jakarta. 

Kotler, Phillip. (2012). Kotler on Marketing. The Free Press, A Division of Simon and

 Schuster Inc. New York. 

Kotler, Phillip., dan Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed). Pearson

 Education. 

Kotler, Philip., dan Armstrong, Gary. (2019) Prinsip-Prinsip Pemasaran (12th ed). 

 Penerbit Erlangga. Jakarta. 

Kristiawati, Endang. (2015). Faktor Faktor yang Mempengaruhi Keberhasilan

 Penerapan Akuntansi Berbasis Akrual Pada Pemerintah Daerah Kalimantan

 Barat. Akuntabilitas Vol VIII no 3, Desember. Pontianak. 

Lara, H. (2021). Pemenuhan Hak Pasien Terhadap Menu Makanan Dalam Rangka

 Meningkatkan Derajat Kesehatan Di Rumah Sakit Umum Daerah Sijunjung.

 Thesis, Universitas Bung Hatta. 

Nafarin, M. (2007). Penganggaran Perusahaan. Salemba Empat. Jakarta. 

Nafarin. (2013). Penganggaran Perusahaan. Cetakan ke Empat. Salemba Empat.

 Jakarta. 

Neumier, M. (2006). The Brand Gap : How to bridge the distance between business 

strategy and design. New Riders. California. 

Nuraini, Heny. (2007). Memilih & Membuat Jajanan Anak Yang Sehat & Halal.

 Qultum Media. Jakarta. 

Osterwalder, Alexander., dan Pigneur, Yves. (2012). Business Model Generation.

 Jakarta: Elex Media Komputindo. 

Peter, J. Paul., dan Olson, Jerry. C. (2013). Perilaku Konsumen dan Strategi

 Pemasaran. Salemba Empat. Jakarta. 



78 

 

 

 

Prasetyono, D. (2009). Buku Pintar Asi Eksklusif. Diva Press. Yogyakarta. 

Reksohadiprodjo, S. dan Handoko, Hani. (2017). Organisasi Perusahaan. BPEE.

 Yogyakarta. 

Rusdiana, A. (2014) Manajemen Operasi. Pustaka Setia. Jakarta. 

Sumarai, M. dan Soeprihanto, J. (2006) Pengantar Bisnis : Dasar-dasar Ekonomi 

Perusahaan. Liberty. Yogyakarta. 

Tjiptono, Fandy. (2012). Pemasaran Strategik. ANDI Indonesia. Yogyakarta. 

Katz., dan Wheeler. (2009). Designing brand identity: An essential guide for the whole 

branding team. John Wiley & Sons Inc. New York. 

Yuniningsih, (2018). Dasar-Dasar Manajemen Keuangan. Indomedia Pustaka.

 Sidoarjo. 

Zainul, Mohammad. (2019). Manajemen Operasional (1st ed). Deepublish. Sleman. 

 

Azalia, A. (2021). (Diakses 19/10/23). Kian Digemari, Begini Perkiraan Tren Makanan

 Sehat di Tahun 2022. Kumparan Food

 https://kumparan.com/kumparanfood/kian-digemari-begini-perkiraan-tren

 makanan-sehat-di-tahun-2022-1x2plhUHxIg/full 

Endro, Priherdityo. (2016). (Diakses 4/10/23). Survei: Masyarakat Indonesia Mulai

 Sadar Makanan Sehat. CNN Indonesia. https://www.cnnindonesia.com/gaya-

 hidup/20160909050532-255-157172/survei-masyarakat-indonesia-mulai-

 sadar-makanan-sehat 

Kamus Besar Bahasa Indonesia. (Diakses 19/10/23). Retreived from kbbi web.id:

 https://kbbi.web.id/kedai 

https://kumparan.com/kumparanfood/kian-digemari-begini-perkiraan-tren%09makanan-sehat-di-tahun-2022-1x2plhUHxIg/full
https://kumparan.com/kumparanfood/kian-digemari-begini-perkiraan-tren%09makanan-sehat-di-tahun-2022-1x2plhUHxIg/full
https://www.cnnindonesia.com/gaya-%09hidup/20160909050532-255-157172/survei-masyarakat-indonesia-mulai-%09sadar-makanan-sehat
https://www.cnnindonesia.com/gaya-%09hidup/20160909050532-255-157172/survei-masyarakat-indonesia-mulai-%09sadar-makanan-sehat
https://www.cnnindonesia.com/gaya-%09hidup/20160909050532-255-157172/survei-masyarakat-indonesia-mulai-%09sadar-makanan-sehat
https://kbbi.web.id/kedai


79 

 

 

 

Kamus Besar Bahasa Indonesia. (Diakses 21/11/23). Retreived from kbbi web.id:

 https://kbbi.web.id/kompetitor 

Varga, Daniella. (2019). (Diakses 19/12/23). Product Validation In Action.

 https://www.digitalnatives.hu/blog/product-validation 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://kbbi.web.id/kompetitor
https://www.digitalnatives.hu/blog/product-validation

