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EXCECUTIVE SUMMARY 

 

Dalam berdirinya usaha catering sejak 2013 bernama Nanang Catering yang 

dimana sudah di kelola oleh Bpk. Nanang Suryana yang juga sekaligus orang tua 

dari penulis, Ditahun 2017 Nanang Catering ini berganti nama menjadi Nanang 

Hilwan Catering yang dimana nama “Hilwan” diambil dari nama belakang anak 

pertama dari pemilik catering. Dari hal tersebut, penulis melihat adanya peluang 

untuk mengembangkan usaha catering ini agar dapat meningkatkan penjualan 

usaha, dikarenakan pada 3 tahun terakhir tingkat penjualan tidak signifikan dan dari 

hal ini penulis mengembangkan sebuah produk yang dimana untuk 

mengembangkan dari sebuah produk sebelumnya.  

Tidak hanya nama usaha, logo usaha merupakan sebuah pelengkap untuk 

berdirinya sebuah usaha ini, yang dimana untuk menjadi daya tarik tersendiri yang 

biasanya menjadi sebuah gambaran untuk usaha ini. Logo yang terdapat pada usaha 

Nanang Hilwan Catering ini adalah sebagai berikut: 

 

Dalam berdirinya usaha Nanang Hilwan Catering ini yang berlokasi di Jl. 

Bambu Apus Raya No.45 Rt. 13/03, Kel. Bambu Apus Kec. Cipayung Kota 

Jakarta Timur 13890. 
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