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EXECUTIVE SUMMARY 

Komorebi diambil dari bahasa jepang yang merujuk pada sebuah efek cahaya 

matahari yang masuk melalui celah-celah daun sehingga menimbulkan efek cahaya 

dan bayangan yang indah. Dari fenomena tersebut menggambarkan sebuah suasana 

yang tenang, hangat dan damai. Nama tersebut sesuai dengan konsep kafe 

tujuannya yaitu ingin menyediakan sebuah kafe yang nyaman dan hangat.  

 

Gambar diatas merupakan logo dari kafe Komorebi dengan huruf kanji pada bagian 

bawahnya. Warna yang digunakan yaitu perpaduan warna biru dan merah yang 

memiliki makna tersendiri seperti untuk warna biru yaitu melambangkan 

ketenangan dan kedamaian serta warna merah yaitu melambangkan sebuah cinta. 

Warna-warna tersebut diambil untuk memberikan kesan yang ingin dihadirkan di 

kafe Komorebi kepada konsumen yang datang. 

Kafe Komorebi terletak di Jalan Ir. Sutami no.119, Sukasari, Kecamatan 

Tangerang, Kota Tangerang. Lokasi ini dipilih karena lokasi tersebut sangat 

strategis yang dimana lokasi tersebut berada di pusat kota serta dekat dengan 

perkantoran dan kawasan pendidikan sehingga memiliki potensi pasar yang tinggi.
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