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EXECUTIVE SUMMARY

Nama yang akan dipakai dalam perencanaan bisnis cafe ini ialah Nastic
cafe. Alasan penulis memilih kata Nastic kerena Nastic merupakan gabungan dari
dua kata menjadi satu, dua kata tersebut adalah “Nitro” dan “Aesthetic”. Penulis
memilih gabungan dari dua kata tersebut dikarenakan, “Nitro” adalah ciri khas
produk yang dijual di cafe ini yaitu kopi nitro sehingga dapat menjadi identitas
yang kuat dan mudah diingat oleh orang lain. Sedangkan “Aesthetic” atau dalam
bahasa Indonesia adalah estetika adalah keindahan dengan arti lebih luas yaitu
keindahan yang bisa dirasakan. Dengan kata tersebut penulis ingin membuat

keindahan dengan desain cafe dan suasana cafe yang disuguhkan kepada tamu.

Hal yang paling tidak kalah penting selain menentukan nama sebuah cafe
yaitu menentukan logo dari cafe ini. Karena logo merupakan sebuah identitas
usaha yang penting bagi sebuah usaha karena logo yang menarik dapat mudah

diingat oleh masyarakat. Berikut adalah logo dai Nastic cafe :

Perencanaan bisnis cafe ini akan bertempat di sebuah bangunan ruko 1
lantai yang di sewa dari pemilik pertama. Cafe ini berlokasi di JI. Dr. Setiabudi
No0.157 Kelurahan Gegerkalong Kecamatan Sukasari Kota Bandung Provinsi

Jawa Barat 40153.
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