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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Berdirinya usaha kuliner makanan sejak 2011 yang didirikan oleh Bapak 

Wawan Siswandi yang merupakan orang tua dari penulis dan memiliki latar belakang 

sekolah perhotelan dan pengalaman kerja selama 22 tahun di bidang kuliner, ayah 

penulis ingin dapat berkembang dan memiliki impian untuk memiliki sebuah bisnis 

kuliner nya sendiri. 

Dan dibuatlah usaha kuliner yang bernama D’poer Pizza yang memiliki logo 

dan nama yang berperan dalam membangun identitas bisnis dan mengkomunikasikan 

secara tidak langsung mengenai nilai merek kepada pelanggan untuk mudah diingat. 

 

 

Berdirinya usaha D’poer Pizza yang berlokasi di Jalan Melong Raya No. 56, 

Kecamatan Cimahi Selatan, Kota Cimahi, Jawa Barat yang merupakan lokasi 

strategis karena berada di kawasan street food. Dan D’poer Pizza saat ini dikenal oleh 

masyarakat sekitar dengan pizza lezat dengan harga yang terjangkau. 

Dengan sudah berdirinya usaha kurang lebih selama 12 tahun, D’poer Pizza tetap 

mencoba untuk berkembang dan menyesuaikan usaha nya sesuai dengan tren untuk 

dapat bersaing dan mencari peluang untuk bisnis yang berkelanjutan. 
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