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EXECUTIVE SUMMARY

Techvillas merupakan perusahaan yang menyediakan pelayanan berupa
pemesanan villa secara online. Layanan ini, hanya difokuskan untuk pemesanan
akomodasi villa agar memudahkan untuk orang yang ingin mencari villa. Karena untuk
mencari villa yang diinginkan itu sangat susah, dikarenakan kita harus mendatangi

langsung penginapan tersebut ataupun harus memiliki kenalan yang memiliki nya.

Dari sinilah tercipta ide untuk membuat layanan online berupa aplikasi
pemesanan villa yang dinamai TECHVILLAS. Layanan ini memudahkan konsumen
yang ingin mencari villa ditengah kesibukan dan aktifitas sehari-hari nya. Nama
Techvillas ini dimaksudkan karena teknologi nya atau fitur nya yang bisa mencari dan

menyediakan berbagai macam pilihan villa.

Perusahaan Techvillas cukup berbeda dari online travel agent. Karena hanya
di fokuskan pada villa. yang membedakan lainnya ialah fitur layanan berupa level villa,

arrangement services, dan event provider.

Aplikasi ini akan di khususkan untuk akomodasi villa di daerah Puncak
Kabupaten Bogor, karena banyaknya villa-villa yang berada di daerah tersebut.
Banyaknya penginapan tersebut, membuat peluang untuk membuat aplikasi agar
pemesanan villa secara online. Sehingga hal tersebut akan membantu bagi wisatawan
yang ingin mencari penginapan villa, dan juga akan membantu pemasaran bagi villa-

villa tersebut.



Menurut David E. Carter (2008) Menjelaskan bahwa “Logo adalah identitas
suatu perusahaan dalam bentuk visual yang di aplikasikan dalam berbagai sarana
fasilitas serta kegiatan perusahaan sebagai bentuk komunikasi visual atau non verbal.
Logo juga dapat disebut dengan simbol, merek dagang (7rademark), tanda gambar
yang berfungsi sebagai lambang identitas diri dari suatu badan usaha dan tanda
pengenal yang merupakan ciri khas perusahaan”. Logo sangat berpengaruh dalam

perusahaan sebagai media pemasaran agar mudah diingat oleh konsumen.

Logo dari perusahaan yang akan dikembangkan oleh penulis ini di desain agar

memiliki makna tersendiri

GAMBAR 1

LOGO APLIKASI TECHVILLAS

Sumber : Data diolah

Logo dari Techvillas ini diciptakan dengan menyatukan beberapa unsur dan

memiliki arti nya tersendiri. Arti dari logo Techvillas adalah sebagai berikut :

Xi



1) Circle
Lingkaran menunjukan bahwa Techvillas adalah suatu perusahaan yang ingin
memberikan kesan yang dinamis, memiliki kecepatan, tidak memiliki awal
dan juga akhir, abadi, memiliki kualitas, dan dapat diandalkan.
2) Tree
Pohon juga mampu memberikan rasa teduh dan damai sejuk serta mampu
menjadi pengayom bagi orang-orang yang menginap di Techvillas
3) Green colour
Warna hijau melambangkan kedamaian, dan keseimbangan dari unsur
teknologi dan alam yang berada di Techvillas,
4) Villas
Villas tersebut melambangkan villa-villa yang bergabung dengan perusahaan
Techvillas.

Makna yang terkandung dari keseluruhan penjelasan di atas adalah Techvillas
merupakan perusahaan yang bergerak di bidang property yang dapat menggabungkan
antara unsur teknologi dan alam di dalamnya, dan juga memiliki kualitas yang abadi
dan dapat diandalkan.

e Visi dari Techvillas adalah Untuk menjadi tempat kebersamaan yang terbaik
serta mengembangkan jaringan di seluruh Indonesia yang memiliki standard
kenyamanan dan keamanan.

e Misi Techvillas adalah seperti berikut :

xii



Menyediakan Pegawai yang professional dan ramah dalam melayani
tamu.

Mengembangkan villa yang memiliki standard keamanan dan
kenyamanan seperti di hotel.

Mengembangkan jaringan mitra kerja di Indonesia yang dimulai dari
daerah Puncak Bogor.

Memiliki ramah tamah yang sesuai dengan kebudayaan Indonesia.

xiii
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