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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama  : SEMANGKOK RASA 

Lokasi : Perum. Villa Mutiara Cikarang 1, Blok C1 no. 81, Ciantra, Cikarang 

Selatan, Bekasi. 

Tema  : Food Booth (Rice Bowl) 

Logo  : 

 

Penjelasan Singkat: 

“SEMANGKOK RASA” merupakan usaha makanan sejenis rice bowl yang dijual 

menggunakan media food booth dengan desain yang lebih modern dan menarik. 

Terdapat 3 menu nusantara rice bowl dan menyediakan juga lauk frozen yang dikemas 

menggunakan vacuum sealer. Bertujuan sebagai penyedia makanan yang simple dan 

praktis. 

 

 



 
 

 

Latar Belakang Usaha: 

Cikarang merupakan salah satu kota industri terbesar di Indonesia. Khususnya kawasan 

MM2100, yang merupakan kawasan pabrik terbesar di Indonesia. Banyaknya 

kesibukan masyarakat Cikarang, membuat mereka tidak punya banyak waktu untuk 

mengolah makanan, serta usaha kuliner menjadi suatu acuan bagi mereka yang ingin 

makan dengan praktis. Oleh karena itu rice bowl ini menjadi solusi yang tepat untuk 

bisa makan enak, kenyang, dan praktis, karena dikemas dengan wadah yang tepat, 

sehingga pembeli dapat langsung menyantapnya dengan mudah dimana saja dan kapan 

saja. Menu yang disajikan pun menu nusantara, sehingga cocok dengan selera 

masyarakat Indonesia. 
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