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KATA PENGANTAR  

  

Rasa bersyukur dan hormat penulis panjakan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

rahmat, penyertaan, dan kasihnya dari awal penulisan sampai saat ini, sehingga 

penulis mendapatkan kelancaran dan kemudahan dalam penyusunan Tugas Akhir 

ini. Penyusunan  ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat dalam menempuh 

studi pada Program Diploma III.  

Usulan penelitian yang akan penulis tuliskan berjudul :   

“PERIKLANAN DI ONE EIGHTY COFFEE AND MUSIC BANDUNG”.  

Dalam menyusun Tugas Akhir ini penulis mendapat banyak dukungan dari 

pihapihak. Oleh karna itu, perkenankan penulis menyampaikan rasa berterimakasih 

kepada:  

1. Bapak Faisal Kasim, MM.Par., CHE. selaku Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata 

Bandung.  

2. Bapak Andar Danova L. Goeltom, S.Sos., M.Sc. selaku Kepala Bagian 

Akademik dan Kemahasiswaan di Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung.  

3. Bapak Edison Sitompul , S.sos., MM. Selakku Ketu aJurusan Hospitaliti 
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Hidangan di Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung.  

5. Bapak Moch. Agus Syadad Saefullah, Drs.,MM.Par. Selaku pembimbing I 

penulis yang sudah banyak membantu dan membagikan masukan juga saran 

dalam penulisan penelitian ini.  
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6. Bapak Sutanto,Dr.,M.Ed. selaku pembimbing II yang telah meyisihkan waktu 

kepada penulis juga banyak membeikan gagasan-gagasan baru dalam penulisan 

penelitian Periklanan di One Eighty Coifee and Music Bandung.  

7. Kepada seluruh pihak dari café One Eighty Coffee and Music Bandung yang 

telah membantu dalam proses penelitian ini.  

8. Kepada dosen, staff pengajar, dan staff administrasi di Program Studi 

Manajemen Tata Hidangan di Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung.  

9. Kepada Ibu serta ayah penulis yang selalu menyemangati dan mendoakan 

penulis, serta kasih yang tulus kepada penulis.  

10. Serta kepada segenap pihak yang tidak dapat disebutkan satu- persatu yang 

telah menolong penulis disaat menyelesaikan penelitian sampai selesai  

Penulis senantiasa memiliki kekurangan dan menyadari sepenuhnya bahwa  

penelitian ini mempunyai banyak kelemahan.Karena itu, penulis dengan lapang 

dada menerima masukan dari berbagai pihak guna masukan bagi penulis. Akhir kata 

semoga Usulan Penelitian ini dapat berguna untuk yang membutuhkan nya.  
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