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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama  : WEST CLUB 

Lokasi  : Jl Palagan, No.117, Kec. Ngaglik, Kab, Sleman, Yogyakarta 

Tema  : Food Booth ( street food ) 

Logo  :  

 

 

Penjelasan Singkat: 

“WEST CLUB” merupakan usaha makanan cepat saji yang di jual secara online 

dan offline dengan media food both atau stand modern dengan desain ala American 

food dan kekinian. Terdapat 2 menu utama yang akan di jual yaitu  Skeewer Platter 

dan Wings platter, dengan icon utama adalah free refil sauce. 

Latar Belakang Usaha: 

Di masa sekarang ini banyak anak muda yang ingin makan kenyang , enak, murah 

serta kekinian. Sehingga westclub mengusung tema American food sehingga dapat 

memenuhi rasa gengsi para anak muda yang ingin makan makanan dengan tetap 

gaul namun hemat. Serta dari segi lokasi sengaja penulis buat di lahan milik pribadi 

karena di tempat tersebut belum banyak competitor yang ada namun permintaan 

pasar yang sangat besar, sehingga alasan di atas dapat menjadi acuan dari 

terbukanya usaha ini
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