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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Nama  : Rujak Aksara 

Lokasi  : Jl. Intan 1 No. 11, Perumnas Sadang Serang, Kecamatan Coblong,  

  Kota Bandung, Jawa Barat 40134 

Logo  :  

 

 

 

Penjelasan Singkat : 

“Rujak Aksara” merupakan sebuah usaha yang menjual makanan berupa rujak serut 

atau biasa dikenal dengan nama rujak gobet yang berasal dari Kota Malang. “Rujak 

Aksara” akan menerapkan strategi pemasaran yang mengarah pada era digital, 

dengan menjual produk secara eksklusif melalui media sosial dan e-commerce. 
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