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EXECUTIVE SUMMARY 

A. Nama Usaha 

Nama untuk usaha jasa akomodasi ini adalah “FlowdyS”. Flowdys diambil 

dari kata flower. FlowdyS merupakan usaha pelayanan jasa secara online yang 

menyediakan  pelayanan berbasis aplikasi. Layanan ini, hanya di fokus kan untuk 

pemesanan florist saja. Layanan ini memudahkan orang untuk memilih rangkaian 

bunga dan memesan bunga tanpa harus bersusah payah mencari tempatnya. Usaha 

ini masih baru dan merupakan usaha pelopor penyedia jasa bunga. Usaha yang 

penulis susun mempunyai konsep yang berbeda dan memiliki inovasi baru. Jasa 

pelayanan florist yang disediakan oleh usaha ini tidak seperti jasa pelayanan 

florist  pada umumnya.  

1. SLOGAN 

Slogan dari Flowdys ini adalah flowers can healing us yang artinya bunga itu 

dapat menyegarkan kembali mata manusia karena keindahan dari bunga tersebut 

dan keduanya saling berkaitan satu sama lain. 

2. VISI DAN MISI  

Maka dari itu perusahaan di bidang pelayanan atau jasa dibutuhkan suatu target 

yang akan dicapai dalam kurun waktu tertentu, adanya visi dan misi merupakan 

target suatu perusahaan yang akan dicapainya. 

Arti dari visi Menurut  Wibisono (2006, p. 43) “Merupakan impian sebuah 

organisasi atau perusahaan yang ingin dicapai di masa depan yang berbentuk 

rangkaian kalimat”. 
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Menurut Wibisono (2006, p. 46) “Misi menyatakan tujuan atau alasan eksistensi 

organisasi, yang memuat apa yang disediakan oleh perusahaan kepada 

masyarakat, baik berupa  produk ataupun jasa yang berbentuk rangkaian kalimat”. 

Dari penjelasan di atas visi dan misi dari perusahaan FlowdyS ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Visi dari “FlowdyS” ini adalah “menjadikan toko bunga online yang mampu 

memberikan kesan puas nyaman dan dengan penuh kreatif dan inovasi terbaru 

bagi pelanggan. 

2. Misi dari “FlowdyS” ini adalah : 

x Kepuasan pelanggan adalah hal yang paling utama 

x Mengutamakan kualitas dalam hal apapun baik pelayanan dan design 

x Menyediakan variasi pilihan 

 

B. Logo Usaha 

 

Gambar 1 Logo Usaha 
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Logo dari “FlowdyS” ini diambil dari berbagai unsur, makna dan arti sebagai 

berikut : 

1. Warna pink pada bunga 

Warna ini melambangkan citra yang feminim, atau penuh kasih yang membangun 

suasa perusahaan dan memberikan kesan nyaman dan sangat peduli terhadap 

pelanggan. 

2. Warna Ungu pada bunga  

Warna ini menggambarkan suatu kelembutan dan kesan misterius. Ungu juga 

dapat menyiratkan sebuah keromantisan yang sangat kuat terhadap pelanggan dan 

berkaitan juga dengan warna daun yang memberikan makna keanggunan. 

3. Warna kuning pada lingkaran 

Warna kuning dalam lingkaran tersebut mengartikan ceria dan optimisdimana 

mewakili kasih sayang, persahabatan dan kelembutan pada bunga dan daun, serta 

menunjukkan  apresiasi atas kerja keras agar terbentuknya komunikasi yang baik 

pada pelanggan. 

4. Warna putih pada dasar tulisan 

Warna ini melambangkan suci dan bersih untuk memberikan kesan kedamaian 

dan ramah yang ditujukan untuk para pelanggan dan mengayomi dan memberikan 

kebebasan kepada pelanggan pada saat memilih bunga. 
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5. Warna ungu pada tulisan 

Warna dalam tulisan adalah ungu yang membawa perasaan damai selain itu 

memberikan kesan jelas karena logo ini bewarna dasar putih yang memudahkan 

pelanggan membaca nama dari logo tersebut. 

C. Lokasi Usaha 

Lokasi usaha FlowdyS akan bertempat di kota Bandung Jl. Riau, LRE 

Martadinata No. 55, Citarum, Kecamatan Bandung Wetan, Kota Bandung, 40115. 

Lokasi ini mempunyai ruangan yang cukup luas untuk penyimpanan bunga. 

Lokasi ini sangat strategis untuk perusahaan FlowdyS dikarenakan berada 

ditengah kota dan dekat dengan sekolah maupun Universitas. Sehingga 

masyarakat Bandung akan lebih mudah mengetahui perusahaan FlowdyS. 

 

Gambar 2 Lokasi Usaha 

 

Lokasi Usaha 
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