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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama: Sanguin  

Lokasi: Jl. A.H. Nasution Nomor. 280, Cisaranten Bina Harapan, Kec. Arcamanik, 

Kota Bandung, Jawa Barat. 

Tema: Produk Sarapan 

Logo: 

  

Penjelasan Singkat: 

Sanguin adalah sebuah brand yang bergerak dalam bidang produk pangan sebagai 

solusi sarapan cepat dan praktis. Produk Sanguin berbentuk nasi kepal musubi dan 

onigiri dengan cita rasa nusantara. 

Latar Belakang Usaha: 

Sanguin muncul dengan tujuan utama meningkatkan kesadaran akan pentingnya 

sarapan. Dalam upaya untuk memenuhi kebutuhan masyarakat yang memiliki gaya 

hidup sibuk, Sanguin menghadirkan pilihan sarapan yang tidak hanya lezat, tetapi 

juga mudah dinikmati di mana pun. Memadukan keunikan cita rasa Indonesia 

dalam setiap gigitan, Sanguin tidak hanya menjadi solusi praktis untuk konsumen, 

tetapi juga menjadi ajang untuk mengeksplorasi keanekaragaman kuliner lokal.
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