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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Amuself merupakan rencana bisnis start-up aplikasi mobile berbasis teknologi 

augmented reality yang dapat dinikmati oleh wisatawan Taman Wisata Siwalk, Cirebon 

dengan menggunakan smartphone (dengan sistem operasi Android dan iOS). Melalui Amuself, 

wisatawan Taman Wisata Siwalk dapat menikmati aktivitas wisata yang lebih atraktif dengan 

fitur augmented reality seperti mini games, edukasi flora dan fauna, navigasi, serta photo booth. 

Aplikasi ini ditargetkan kepada wisatawan Taman Wisata Siwalk yang merupakan pelajar serta 

pekerja kantoran dengan rombongan dari Jawa Barat.  

Amuself merupakan aplikasi gratis yang dapat diunduh oleh pengguna melalui platform 

Google Play Store untuk sistem operasi Android dan Apple App Store untuk sistem operasi 

iOS dengan model bisnis in-app purchasing, in-app advertising, dan subscription. Amuself 

akan dibangun dengan total dana Rp443.577.000 yang investasinya akan dikembalikan dalam 

waktu 1,1 tahun untuk nilai investasi 100%, 1 tahun untuk nilai investasi 70%, 8 bulan untuk 

nilai investasi 50%, dan 7 bulan untuk nilai investasi 25%. 
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