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EXECUTIVE SUMMARY
Nama : BASO KECAMATAN
Alamat : J1. Raya Cikoneng No.240, Kec. Cikoneng, Kab. Ciamis,
Jawa Barat, 46261

Logo

BASO KECAMATAN

Deskripsi Singkat

“BASO KECAMATAN” merupakan bisnis yang dibangun pertama kali
pada tahun 2014 di daerah Cikoneng, Kabupaten Ciamis, Jawa Barat. Bisnis ini
bergerak di bidang jasa boga yang memproduksi dan menyediakan berbagai
makanan dan minuman.

“BASO KECAMATAN” sendiri menawarkan produk unggulan berupa
sajian Mie Bakso Jawa yang sudah di fussion dengan Mie Bakso seperti biasanya,
dibuat secara homemade dengan pemilihan bahan baku yang berkualitas serta menu
pelengkap yang bisa disesuaikan dengan kemauan dan keinginan dari konsumen
yang membeli produk yang ditawarkan.

“BASO KECAMATAN” memiliki lokasi strategis dan tempat yang luas,
suasana yang nyaman dan bersih yang akan mendapatkan kenyamanan bagi para

calon pembeli.

vii
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