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EXECUTIVE SUMMARY  

 

Splash merupakan bisnis yang bergerak di bidang jasa Laundry, Splash 

memproses pencucian Laundry komersial dan Laundry khusus untuk mencuci 

kostum / maskot dari Event Organizer. Splash Laundry memiliki kelebihan 

diantaranya memiliki service khusus untuk menangani tekstil sensitif yang terdapat 

pada maskot / kostum.  

Value lainya dari Splash Laundry yaitu memiliki harga yang terjangkau 

untuk service yang bagus, memiliki berbagai macam pilihan parfum, gratis antar 

hingga radius tertentu dan juga Splash Laundry telah berkomitmen untuk 

menghasilkan kualitas terbaik dan tepat waktu. Bisnis Splash Laundry ini 

rencananya akan didirikan di Margahayu Raya (Metro) Bandung.  

 

 

Gambar 1  

Logo Splash Laundry  
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