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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama : MILK DIARY 

Lokasi : Jl. Jend. H. Amir Machmud, Padasuka, Kec. Cimahi Tengah, Kota 

Cimahi, Jawa Barat. 

Tema : Jasa Minuman  

Logo : 

 

Penjelasan Singkat: 

Milk Diary merupakan usaha kedai susu yang menawarkan produk olahan susu 

yang di kreasikan menjadi mocktail dengan bahan campuran utama susu dan pure 

buah, pure buah yang digunakan merupakan pure yang di buat homemade 

dengan buah segar. 

Penulis memberi nama Milk Diary dengan harapan para konsumen akan berbagi 

cerita bahagia bersama dengan secangkir susu yang nikmat 
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