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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Memilih nama dan logo untuk bisnis adalah tahap yang penting karena dapat 

menjadi simbol yang dikenal secara luas dan harus memikat perhatian serta mudah 

diingat. Penulis memutuskan untuk memberi nama bisnis Rumah Makan ini 

“Warung Moka” karena keunikannya dan kemudahan diingat oleh para konsumen. 

Lokasi Rumah Makan Warung Moka ini berada di Jl. Raya Timur, No. 24, Kec. 

Singaparna, Kab. Tasikmalaya, 46416. 

Rumah Makan Warung Moka merupakan salah satu jenis bisnis Food and 

Beverage yang menyediakan beberapa pilihan menu dengan ciri khas sunda dengan 

menu utama dari olahan ayam yang dipadukan dengan pilihan nasi, sambal, bayam 

goreng, serta lauk pauk yang lainnya serta menyediakan tempat makan yang 

nyaman, bersih dan instagramable. Menu yang ditawarkan Rumah Makan Warung 

Moka ini dimulai dari harga Rp. 2.000 hingga Rp. 28.000. 
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