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EXECUTIVE SUMMARY

- -
. S ‘ ’

QuIr

Wisata - Lembang

S

Shuttour Wisata Lembang adalah usaha jasa transportasi yang dirancang
untuk memenuhi kebutuhan wisatawan yang bepergian ke kawasan wisata populer
Lembang dan Bandung dari Stasiun Padalarang dengan konsep attraction to
attraction. Inisiatif ini bertujuan untuk meningkatkan konektivitas dan
pengalaman perjalanan bagi wsiatawan melalui fasilitas audio guide tour serta
aplikasi terintegrasi Shuttour yang dapat digunakan untuk memesan, mengubah
jadwal, membatalkan, dan memantau kendaraan secara real time. Produk utama
layanan Shuttour adalah Tiket Rute Tetap Shuttour, carter minibus Shuttour, tiket
masuk objek wisata. Untuk merealisasikan perencanaan bisnis Shuttour
membutuhkan investasi senilai Rp 4.168.320.000. Adapun proyeksi pendapatan
tahun pertama senilai Rp 2.947.284.000 dan mengalami ekskalasi sebesar 5,03%
setiap tahunnya selama 5 tahun berdasarkan rata-rata pertumbuhan ekonomi di
Indonesia tahun 2015 — 2019, sedangkan untuk proyeksi net profit yang
didaptakan pada tahun pertama sebesar Rp 311.553.840 dengan internal rate of

return sebesar 22, 44%.
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