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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Caca Kost adalah bisnis yang berfokus pada jasa akomodasi. Yang telah 

berdiri 23 tahun, bisnis yang dikelola oleh keluarga penulis yang dibangun 1 

lantai dengan konsep 7 kamar. Pada tahun 2011, 2 kamar kost digunakan oleh 

keluarga penulis sampai sekarang. Untuk pengembanganya dibangun lagi 2 

kamar di lantai 2. 

Caca Kost memiliki tujuan sebagai jasa akomodasi terutama bagi pekerja 

pabrik di Baleendah dan Mahasiswa Universitas Bale Bandung dengan lokasi 

yang strategis dan harga yang terjangkau. Caca Kost berada di Jalan Terusan 

Bojongsoang Kp. Cikarees RT/05 RW/21 Belakang Klinik Bidan Fitri 

Eliyanti Kecamatan Baleendah Kabupaten Bandung, JAWA BARAT.  

pengembangan bisnis keluarga yang ada saat ini dengan harapan dapat 

meningkatkan tingkat huni dan pendapatan kost.  

Strategi pemasaran Caca Kost mencakup harga khusus, kemitraan dengan 

institusi pendidikan dan industri, serta kehadiran online melalui platform seperti 

Mamikos. Proyeksi keuangan menunjukkan peningkatan pendapatan stabil 

selama lima tahun ke depan, dengan tahun pertama mencapai IDR 54.600.000 

dan meningkat hingga pada tahun kelima. Biaya operasional mencakup 

pemeliharaan fasilitas, gaji staf. Rekomendasi strategis meliputi peningkatan 

fasilitas, perluasan pemasaran online, efisiensi operasional, dan manajemen 

keuangan yang kuat. Dengan rencana yang tepat untuk masa depan, Caca Kost 

berkomitmen menjadi pilihan utama akomodasi terjangkau dan nyaman di 

Baleendah, meningkatkan tingkat hunian dan pendapatan. 



 

 

Gambar Logo Caca Kost 

 

Sumber : Olahan Penulis, 2024 
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