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ABSTRAK 

Amazing Art world dalam melakukan sosialisasinya memanfaatkan 

aplikasi media sosial yang salah satunya adalah instagram. Instagram yang 

merupakan salah satu aplikasi media sosial yang paling diminati di seluruh negara 

saat ini dengan peminat instagram yang semakin bertambah setiap tahunnya, 

sehingga mengangkat judul Optimalisasi Konten Instagram dalam 

Meningkatkan Brand Awareness Amazing Art World Bandung. 

Metode yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi yang digunakan adalah pengunjung amazing art world yang pernah 

melihat konten yang di unggah amazing art world di instagram dengan sampel 

accidental sampling. Analisa data dilakukan berdasarkan unsur yang terdapat 

pada konten media sosial instagram yang di optimalisasi untuk mencapai tujuan 

komunikasi dan pemasaran sehingga meningkatkan brand awareness amazing art 

world. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah untuk mengoptimalisasi brand 

awareness karena usaha sejenis mulai banyak berkembang sehingga upaya 

branding sebaiknya ditingkatkan untuk memenangkan persaingan di pasaran. 

Rekomendasi yang di usulkan berupa arahan optimalisasi konten sehingga 

berdampak pada peningkatan brand awareness amazing art world  

 

Kata kunci: Amazing Art World Bandung, Brand Awareness, Optimalisasi 

instagram 

 



 
 

ABSTRACT 

Amazing Art world in conducting its socialization utilizes social media 

applications, one of which is Instagram.  Instagram which is one of the most 

popular social media applications in the whole country today with instagram 

enthusiasts that is increasing every year, thus lifting the title of Instagram 

Content Optimization in Increasing Amazing Art World Bandung Brand 

Awareness. 

 The method used is descriptive quantitative approach.  The population 

used is amazing art world visitors who have seen content uploaded on amazing 

art world on Instagram with accidental sampling samples.  Data analysis is based 

on the elements contained in Instagram social media content that is optimized to 

achieve communication and marketing goals so as to increase brand awareness 

amazing art world. 

 The conclusion of this research is to optimize brand awareness because 

similar businesses have begun to develop, so that branding efforts should be 

increased to win the competition in the market.  The recommendations that were 

proposed were in the form of content optimization directives so that it would have 

an impact on increasing amazing brand world brand awareness 

 

Key word: Amazing Art World Bandung, Brand Awareness, Instagram 

optimization 
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