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EXECUTIVE SUMMARY

Mawar Kost Merupakan bisnis usaha yang bergerak pada usaha akomodasi. Bisnis
ini telah berjalan kurang lebih 5 tahun dimulai sejak bulan januari tahun 2019. Mawar
kost dasarnya memiliki fasilitas dasar seperti 5 kamar yang disewakan, dapur yang cukup
luas serta lapangan luas yang bisa dijadikan lahan parkir. Rencananya, penulis ingin
mengembangkan kost ini dengan menambah 2 kamar lagi serta bangunan rumah yang

akan direnovasi.

Setelah dianalisa penulis yakin mengembangkan bisnis mawar kost menjadi lebih
baik secara keuangan maupun mengelola bangunan secara lebih maksimal. Kost mawar
memiliki pasar produktif yaitu karyawan, wirausaha dan mahasiswa dengan lebih fokus
memperhatikan kebutuhan target customer dan fasilitas yang lengkap yang akan
membuat customer merasa mawar kost adalah tempat tinggal sementara yang aman dan
nyaman. Bisnis ini berlokasi di jalan mawar V, RT 03 RW 02 Jakasampurna, Bekasi

Barat, Bekasi, Jawa Barat.
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