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EXECUTIVE SUMMARY 

 
Gambar 1.1 Logo Bisnis Cozy Kost 

 

(Sumber : Olahan Penulis, 2024) 

 

Akomodasi adalah Sebuah sarana yang menyediakan jasa pelayanan atau 

penginapan yang dilengkapi atau disertai dengan pelayanan lainnya, seperti kamar 

dan restaurant. Akomodasi juga dapat diartikan sebagai tempat tinggal atau singgah 

sementara yang ditujukan bagi orang yang sedang melakukan perjalanan, 

pendidikan atau pekerjaan diluar kota asal mereka secara kelompok ataupun 

individu, dengan fasilitas yang berbeda-beda tergantung dengan kebutuhannya 

masing – masing. Untuk para pelaku usaha di bidang penginapan harus 

membutuhkan xiiedun berupa lahan, kamar dan fasilitas yang cukup memadai agar 

menjadi sebagai pemasukan untuk sang pemilik usaha. 

Rumah Kost merupakan suatu jenis akomodasi yang memiliki produk utama 

berupa kamar beserta fasilitas – fasilitas yang dijual kepada pelanggan atau 

konsumen yang memang membutuhkan tempat tinggal jangka pendek untuk 

kebetuhan tertentu, seperti kuliah dan bekerja. 

Rumah Kost yang akan dibangun oleh penulis merupakan rumah kost yang 

memiliki desain exclusive minimalis dengan memiliki jumlah kamar 10 kamar dan 

memiliki fasilitas seperti working space, laundry , dan kedai makanan. Usaha Cozy 
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Kost berencana akan dibangun dan beroperasi di Jalan Mahmud V No. 23 Kec. 

Cicendo, Kel. Pamoyanan Kota Bandung Jawa Barat, 40173. 
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