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ABSTRAK 

 

Pameran merupakan salah satu kegiatan MICE yang dapat menghasilkan 

kontribusi ekonomi yang substansial pada wilayah tempat diselenggarakannya 

pameran. (Getz, 2008) Salah satu komponen dalam kesuksesan penyelenggaraan 

pameran adalah dengan mengetahui daya tarik destinasi nya. Maka dari itu 

mengetahui daya tarik destinasi pameran merupakan sesuatu yang penting agar 

dapat mengembangkan destinasi itu sendiri. Penelitian ini mengkaji mengenai 

daya tarik destinasi pameran, dengan judul “Daya Tarik Bandung Raya sebagai 

Destinasi Pameran.” 

Dalam mengukur daya tarik destinasi pameran, penulis menggunakan 

indikator yang dikemukakan oleh (Jin, 2011) yaitu kenyamanan lingkungan di 

destinasi, fasilitas venue, aksesibilitas, lingkungan ekonomi di destinasi dan 

klaster efek.  

Metode yang digunakan penulis dalam penelitin ini menggunakan metode 

kuantitatif. Dengan data primer untuk penelitian ini didapatkan melalui 

penyebaran kuesioner kepada PEO yang berdomisili diluar Bandung Raya. Teknik 

analisis yang digunakan adalah analisis faktor dengan jumlah responden 

terkumpul sebanyak 45 PEO yang telah memberikan respon kepada pernyataan 

mengenai daya tarik Bandung Raya sebagai destinasi pameran.  

Hasil penelitian ini adalah terbentuk 6 faktor dengan 26 indikator yang 

menjadi daya tarik Bandung Raya sebagai destinasi pameran. Indikator mengenai 

keterbukaan masyarakat lokal, pengurusan izin yang mudah, ketersediaan 

transportasi umum, ketersediaan supplier dan distributor pameran dan kondisi 

ekonomi destinasi menjadi hal penting yang diperhatikan oleh PEO ketika 

memilih destinasi pameran.  

 

 

 

 

 

Kata Kunci: Daya Tarik Destinasi Pameran, Daya Tarik Destinasi, Destinasi 

Pameran, Analisis Faktor    
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ABSTRACT 

 

The exhibition is one of the MICE activities that can generate substantial 

economic contributions in the region where the exhibition was held. (Getz, 2008) 

One component in the success of the exhibition is, destination attractiveness. 

Therefore, know the exhibition destination attractiveness is something important 

in order to develop the destination itself. This study examines the exhibition 

destination attractiveness, with the title "Exhibition Destination Attractiveness in 

Bandung Raya" 

In measuring the exhibition destination attractiveness, the author use the 

indicators by (Jin, 2011), namely the destination leisure environment, venue 

facilities, accessibility, the economic environment at the destination and the 

cluster effects. 

The method used by the author in this research uses quantitative methods. 

With primary data for this study conducted through the distribution of 

questionnaires to PEOs residing outside of Greater Bandung. The analysis 

technique used is factor analysis with the number of respondents collected as 

many as 45 PEOs who have provided responses to opinions about the exhibition 

destinasion attractiveness in Bandung Raya. 

The results of this study were arranged in 6 factors with 26 indicators that 

became the main attraction of Bandung Raya as an exhibition destination. 

Indicators Regarding the openness of the local community, the easy management 

of permits, the availability of public transportation, the availability of suppliers 

and distributors of the exhibition and the organization of the destination economy 

are important matters discussed by the compilation PEO to select the exhibition 

destination. 

 

 

 

 

 

 

Keyword: Destination Attractiveness, Exhibition Destination Attractiveness, 

Analysis Factor 
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