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EXECUTIVE SUMMARY 

 
Little Miss Florist adalah bisnis yang berfokus pada penyediaan produk dan 

layanan dekorasi bunga yang dikeringkan atau diawetkan kedalam frame atau dome 

glass. Dengan layanan kostumisasi yang memungkinkan pelanggan untuk 

merangkai merancang rangkaian bunga sesuai dengan prefensi mereka. 

Little Miss Florist memiliki tujuan yaitu memberikan pengalaman yang 

memukau dan tak terlupakan bagi setiap pelanggan yang ingin mengabadikan 

momen berharga dan menciptakan dekorasi yang indah dan tahan lama. Usaha Little 

Miss Florist ini, rencananya akan didirikan di Jl. Bougenville no.41 Kota Sukabumi. 

GAMBAR LOGO LITTLE MISS FLORIST 

 

Sumber: Data Olahan Penulis, 2024 
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