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Executive Summary

Nama : Kedai Kopi Mugamara
Lokasi : JI. Danau Sunter Barat No0.29, RT.6/RW.6, Kel. Sunter Agung, Kec.
Tanjung Priok, Jakarta Utara, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 14350.

Tema : Industri Minuman

Logo

Kedai Kopi Mugamara merupakan bisnis rancangan penulis yang memiliki
konsep berbeda dari kedai kopi pada umumnya, usaha ini memiliki keunggulan
untuk memberikan pelayanan yang lebih baik dengan menawarkan konsep “Siow
Bar” yang memberikan konsep pelayanan “intimate service”, sehingga
memberikan kesan berbeda kepada pelanggan.

Kedai Kopi Mugamara terletak di Sunter, Jakarta Utara, memiliki target pasar
masal dengan kelompok generasi millennial dan zillennial dengan gaya hidup
konsumsi minuman non alkohol berbahan dasar kopi dan non kopi yang tinggi serta
minat dengan konsep “Slow Bar”. Dalam mewujudkan keberhasilan bisnis atau
usaha, Kedai Kopi Mugamara juga memiliki rencana pemasaran yang variatif dan
inovatif, dengan memanfaatkan berbagai macam konsep. Kedai Kopi Mugamara
juga menawarkan SDM yang berkualitas dengan sikap yang ramah dan hangat

kepada setiap pelanggan.

Xiii
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