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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama : KEFI COFFEE & ROASTERY 

Lokasi : Jalan Bhayangkara No. 72, Sriwedari, Kecamatan Gunungpuyuh, Kota 

Sukabumi 

Logo : 

 

 

 

 

 

 

 

Penjelasan Singkat: 

Kefi Coffee & Roastery adalah sebuah usaha bisnis yang bergerak dalam 

bidang jasa dan produksi makanan minuman.  Dimana biji kopi yang digunakan 

dalam produksi minuman kopi di Kefi Coffee & Roastery adalah biji kopi asli 

Sukabumi. 

Kefi Coffee & Roastery menawarkan keunggulan produk dengan model design, 

convenience/usability, accessibility, dan getting the job done. Dimana produk yang 

dijual di Kefi Coffee & Roastery adalah berbagai jenis minuman kopi, non-kopi, 

makanan ringan, dan coffee beans asli Sukabumi yang di roasting secara mandiri 

oleh Kefi Coffee & Roastery. 



81 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adieb, M. (2023). Segala Hal yang Perlu di Ketahui Pekerja Tentang UU 

Ketenagakerjaan. Glints.Com. https://glints.com/id/lowongan/uu-

ketenagakerjaan/ 

Amelia, P. (2024). Prosedur Sistem Penggajian Karyawan atau Pegawai Terbaik. 

Mekari Talenta. https://www.talenta.co/blog/sistem-dan-prosedur-penggajian/ 

Asnah. (2021). Pengantar Ilmu Ekonomi Makro. Deepublish. 

Ayu, I. ; J. (2022). Akuntasi Manajemen. Seval Literindo Kreasi. 

B. Murphy, C. (2024). Aser Berwujud vs. Aset Tak Berwujud: Apa Bedanya? 

Investopedia.Com. https://www.investopedia.com/ask/answers/012815/what-

difference-between-tangible-and-intangible-assets.asp 

CYRODIGI. (2023). Jago Digital Marketing. ARIDN. 

Dr. Ahmad, S.T., MM., I. (2020). Manajemen Mutu Terpadu. Nas Media Pustaka. 

Dr. I Gusti Ketut Purnaya, S.E., S.H., M. S. (2016). Ekonomi dan Bisnis. CV Andi 

Offset. 

Dr. I Made Bayu Wisnawa, A.Par., M.M., M.Par., Dr. I Wayan Kartimin, S.S., 

M.Par., Ni Made Hartini, S.E., M. M. (2022). Brand dan E-Marketing 

Pariwisata. Deepublish. 

Dr. Miguna Astuti, S.SI., M.M., MOS., CPM. Nurhafifah Matondang, S.Kom., 

M.M., M. T. (2020). Manajemen Pemasaran: UMKM dan Digital Sosial 

Media. Deepublish. 

Dr. Oloan Situmorang, M. M. (2022). MANAJEMEN SDM (Kajian Implementasi 

Struktur Organisasi, Motivasi, Penagmbilan Keputusan, dan Kinerja 

Karyawan). Seval Literindo Kreasi. 

Dr. Ria, S.E., M. A. (2023). Akuntansi Manajerial Pengambilan Keputusan 

Berbasis Data. C.V Bintang Semesta Media. 

Dr. Sutiah, M. P. (2020). Analisis Human Resource, Development, Community 

Developt, dan Networking Perguruan Tinggi. NLC. 

Dwi, A. (2023). Pengertian Investasi dan Jenis-Jenisnya. Fakultas Ekonomi Dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara. 

https://feb.umsu.ac.id/pengertian-investasi-dan-jenis-jenisnya/ 



82 
 

 
 

Erina, Eddy, Diana, Nendy, Y. (2022). Manajemen Pemasaran: Kajian Pengantar 

di Era Bisnis Modern. Seval Literindo Kreasi. 

Helmi;, N. D. I. (2023). Ekonomi Bisnis. Cendikia Mulia Mandiri. 

Herawati, A. (2023). Time Value of Money Adalah: Konsep, Rumus, Contoh, dan 

Manfaatnya. Kledo.Com. https://kledo.com/blog/time-of-value-money/ 

Hertina, Dede; Waty, E. dkk. (2024). Buku Ajar Akuntansi Pengantar. PT. 

Sonpedia Publishing Indonesia. 

I Gusti Ngurah Suaryasa. (2023). Manajemen Operasi Pada Perusahaan. CV. 

Intelektual Manifes Media. 

Irma Yunita. (2022). Buku Ajar Anggaran Perusahaan. Penerbit P4I. 

Jata, T. (2024). Ketentuan Upah Minimum Terhadap Usaha Kecil. 

Hukumonline.Com. https://www.hukumonline.com/klinik/a/ketentuan-upah-

minimum-terhadap-perusahaan-kecil-lt50c7d16e6ea32/ 

Lathifa, D. (2023). Capital Expenditure: Pengertian, Jenis, dan Bedanya Dengan 

Opex. Online-Pajak.Com. https://www.online-pajak.com/tentang-ppn-

efaktur/capital-expenditure 

Manahati Zebua. (2021). Bangun Pariwisata. GUEPED\. 

Maulida, R. (2021). Pentingnya Working Capital dalam Perusahaan dan Cara 

Menghitungnya. Online-Pajak.Com. https://www.online-pajak.com/tentang-

pajak/working-capital 

McCol, C. (2024). Akuntansi Basis Kas vs. Akuntansi Akrual. Bench.Co. 

https://www.bench.co/blog/accounting/cash-vs-accrual-accounting 

Novia Putri Romadhoni. (2023). UMKM: Pengembangan, Strategi dan Studi 

Kasusnya. Unisri Press. 

Nur, Mariani, Nursaifullah, Hardiyono, I. (2023). Manajemen Pemasaran Era 

Industri 4.0. Nas Media Pustaka. 

Nur Asri; Heru Riza; dkk. (2023). Ekonomi Sumber Daya Manusia. Sada Kurnia 

Pustaka. 

Nurul, I. (2022). Cash Flow Adalah Arus Kas, Pahami Jenisnya. 

https://katadata.co.id/finansial/keuangan/62021eeb89f4d/cash-flow-adalah-

arus-kas-pahami-jenisnya 

Oliver, A. (2023). Action Plan: Arti, Manfaat, Cara Membuat, dan Contoh-



83 
 

 
 

Contohnya. https://glints.com/id/lowongan/action-plan-adalah/ 

Pradhanitasari, N. (2024). Media Promosi: Pengertian, Tujuan, Fungsi, Tips, dan 

Contohnya. Smartven.Biz. https://www.smartven.biz/blog/pengertian-media-

promosi 

Pratama, R. (2023). Intangible Asset (Aset Tidak Berwujud): Pengertian Hingga 

Contohnya. Quolaplus.Com. https://www.qoalaplus.com/media/bisnis-dan-

strategi/agen/intangible-asset/ 

Rifqi, M.Pd., Tenia Kurniawati, M. P. (2020). Modul Pembelajaran Bahasa 

Indonesia Edisi Pembelajaran Jarak Jauh Pada Masa Pandemi COVID-19 

Untuk SMP Kelas VII. Ahlimedia Book. 

Rosyada, M. (2023). Manajemen Operasi. Penerbit NEM. 

Scale Ocean. (2023). Analisis Contoh Kapasitas Produksi dan Cara Ukurnya. 

Scaleocean.Com. https://scaleocean.com/blog/belajar-bisnis/contoh-

kapasitas-produksi 

Sudjadi Tjipto Rahardjo. (2019). Desain Grafis Kemasan UMKM. Deepublish. 

Sufyati HS; Hamdan Firmansyah; dkk. (2021). Analisis Laporan Keuangan. 

Penerbit Insania. 

Suhardi; Supriyati; dkk. (2022). Pengantar Ilmu Manajemen (Teori dan 

Implementasi). Sada Kurnia Pustaka. 

Suherman Tjoe. (2022). Manajemen Pemasaran. Pradina Pustaka. 

Vanda Kartasasmita. (2023). Bagaimana UKM Dapat Memvalidasi Potensi Produk 

dan Peluang Pasar? Ukmindonesia.Id. https://ukmindonesia.id/baca-

deskripsi-posts/bagaimana-ukm-dapat-memvalidasi-potensi-produk-dan-

peluang-pasar 

 

 

 

 

 

 

 


	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	EXECUTIVE SUMMARY
	DAFTAR PUSTAKA

