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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama   : Happiness Cafe  

Lokasi   : Ruko Downtown Madison, Jl. Raya Ruko Kota Wisata,     

Ciangsana, Kec. Gn. Putri, Kabupaten Bogor, Jawa Barat 16968. 

Logo   :  

 

  

 

 

 

Penjelasan Singkat : 

 Happiness Cafe merupakan usaha jasa makanan dan minuman dengan 

bahan dasar cokelat. Cokelat yang diambil merupakan cokelat lokal dari Cianjur 

Barat. Penulis memilih cokelat sebgaai bahan dasar menu makanan dan minuman 

di Happiness Cafe dengan alas an negara Indonesia merupakan produsen kakao 

terbesar urutan ketiga di dunia, akan tetapi kakao tersebut lebih banyak diekspor ke 

negara luar. Cokelat sendiri memiliki kandungan theobromine dan 

phenylethylamine. Dimana kedua zat tersebut memiliki peran penting dalam 

mengatur perasaan bahagia atau gembira pada seseorang. Penulis memilih nama 

Happiness Cafe dengan harapan kafe cokelat ini dapat memberikan kebahagiaan 

serta pengalaman baru kepada para tamu atau konsumen yang datang dan 

menikmati menu yang ada di kafe ini. 
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