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EXECUTIVE SUMMARY 
Nama  : Fragaria 

Lokasi : The Hallway Space, Kebon Pisang, Kecamatan Sumur Bandung, Kota 

Bandung, Jawa Barat 40112 

Logo : 

 

Penjelasan Singkat : 

Fragaria merupakan usaha kuliner baru yang terfokus menjual makanan dan 

minuman dengan berbasis pada olahan buah stroberi lokal yang ditanam dan 

didistribusikan oleh para petani stroberi di Bandung. Fragaria juga memiliki konsep 

co-creation yang dapat ditemukan pada proses pemilihan topping yang sesuai 

referensi konsumen dan proses menghias tampilan akhir produk. Fragaria juga 

berlokasi di salah satu creative space yaitu The Hallway Space yang ramai 

pengunjung setiap harinya. Sehingga, Fragaria cocok untuk konsumen yang 

menyukai menghabiskan waktu di luar rumah dan senang melakukan kegiatan 

kreasi untuk menyalurkan kreativitas namun tetap dapat memenuhi kebutuhan 

pangan.
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