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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Nama  : Nasi Kebuli Ila Zizah 

Alamat : Jl. Cempaka Putih Barat 2C No 10A RT 003 RW 003,                       

                          Kec Cempaka Putih Kel Cempaka Putih Barat, Kota Jakarta Pusat. 

Logo  : 

 

Deskripsi Singkat  : 

Nasi Kebuli Ila Zizah merupakan bisnis industri kuliner UMKM yang 

menawarkan hidangan nasi kebuli dengan perpaduan varian nusantara. Target 

market bisnis Nasi Kebuli Ila Zizah yaitu nasi box yang dipesan oleh suatu instansi, 

kantor dan acara rumahan yang mengadakan acara kegiatan pertemuan, rapat, dan 

aqiqah. 
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