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ABSTRAK

Persepsi Citra Kota Bandung Sebagai Destinasi Event Olahraga Rekreasi
Salvia Sibiranti

Mahasiswi Program Studi Manajemen Bisnis Konvensi dan Event
Sekolah Tinggi Pariwisata NHI Bandung

Penelitian ini bertujuan guna mengetahui persepsi wisatawan mengenai citra
Kota Bandung sebagai destinasi event olahraga rekreasi berdasarkan 4 dimensi
penelitian persepsi citra suatu daerah dalam menggelar event olahraga rekreasi yaitu,
quality of experience, attractions, event characteristic, dan destination atmosphere
(Kaplanidou et al., 2012). Dimana event olahraga rekreasi yang dijadikan acuan pada
penelitian ini yaitu event car-free day yang berlokasi di Jl. Ir. Juanda, Kota Bandung.
Penulis melihat tingginya potensi event tersebut untuk menciptakan persepsi terhadap
citra Kota Bandung sebagai destinasi event olahraga rekreasi dikarenakan event
tersebut tidak hanya memuat kegiatan olahraga, namun juga hiburan, wisata kuliner
dan juga wisata budaya yang terdapat di dalamnya. Oleh sebab itu, penulis
mengharapkan dengan dilaksanakannya penelitian ini dapat membuahkan pemikiran
terhadap persepsi citra Kota Bandung sebagai destinasi event olahraga rekreasi di
Kota Bandung, serta dapat menjadi bahan evaluasi kepada pihak Federasi Olahraga
Rekreasi Masyarakat Indonesia (FORMI) Jawa Barat untuk terus mengembangkan
berbagai event olahraga rekreasi yang ada di Kota Bandung.

Kata Kunci : Persepsi, Citra, Kota Bandung, Destinasi, Event Olahraga
Rekreasi, Car-free Day, Federasi Olahraga Rekreasi Masyarakat Indonesia
(FORMI)
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ABSTRACT

Perception of the Image of Bandung as a Destination for Recreational
Sports Events
Salvia Sibiranti

Student of Event & Convention Business Management Study Program
NHI Bandung Institute of Tourism

This study aims to determine the perceptions of tourists regarding the
image of Bandung as a destination for recreational sports events based on 4
dimensions of city image perception research in hosting recreational sports events,
those are, the quality of experience, attractions, event characteristics, and the
atmosphere of the destination (Kaplanidou et al., 2012). Recreational sports event
that is chosen as a reference in this study is the car-free day event that is placed
on Ir. Juanda Street, Bandung. The researcher sees the high potential of the event
to illustrate the perception of Bandung as the destination for recreational sports
events because of this event is not only have the interests for it is sport activities
but also have the culinary and cultural tourism in it. Therefore, the researcher
hopes that this study can produce an opinion on the perception of Bandung as the
destination for recreational sports events in Bandung, and also can be used as an
evaluation for the Sports For All Federation of West Java to continue developing
the recreational sports events in Bandung.

Keywords: Perception, Image, Bandung, Recreational Sports Events,
Destination, Car-free Day, Sports For All
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