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Akomodasi pada saat ini sudah sangat berkembang dan selalu mengikuti 

zaman seperti Mist Cabin yang merupakan salah satu dari akomodasi tersebut. 

Dengan konsep minimalis dan kekinian, Mist Cabin menyediakan 3 tipe kamar 

yang berbeda mulai dari Single, Double dan Family Room. Akomodasi ini terletak 

di dataran tinggi Ciwidey Kab. Bandung dan menargetkan para wisatawan yang 

sedang berlibur ke daerah ini. Selalu meningkatnya persentase pengunjung yang 

datang ke Ciwidey dari tahun ke tahun membuat penulis ingin membuat Akomodasi 

model Cabin di daerah ini. 

Survei pasar, kompetitor dan hal lainnya akan dilakukan sebelum di 

jalankannya bisnis ini. Setelah di cantumkan beberapa survei, penulis yakin jika 

hadirnya Mist Cabin di daerah Ciwidey akan banyak menarik minat wisatawan 

khususnya para Gen Z dan Milenial. Kedua generasi tersebut memang sudah 

banyak berekspektasi tinggi terhadap akomodasi saat ini seperti design dan konsep 

dari akomodasi tersebut. Maka dari itu, Mist Cabin akan menyediakan dan 

memfasilitasi keinginan-keinginan tersebut dengan menyediakan konsep dan 

design yang tentunya berbeda dari akomodasi lainnya. 

Dalam perencanaan bisnis ini, penulis tidak meminjam pinjaman dari bank. 

Penulis akan memodalkan bisnis ini sendiri sebesar Rp. 1.103.763.333 yang sudah 

di hitung sesuai dengan rencana awal dan jika sesuai, maka nominal tersebut akan 

kembali sekitar 3 tahun 3 bulan berikutnya. 
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