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MOTTO

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kemampuannya.

(Qs Al-Bagarah : 286)

Jadilah seperti bunga yang selalu memberi keharuman bahkan ke tangan yang
menghancurkannya.

( Ali Bin Abi Thalib)

Balas dendam terbaik adalah menjadikan dirimu lebih baik.

( Ali Bin Abi Thalib)

Mungkin bukan sekarang, tapi nanti di masa yang akan datang kamu akan
menikmati doa yang selama ini kamu ulang-ulang.

( Habib Umar Bin Hafidz)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui serta eksplorasi perencanaan campaign
media sosial Instagram yang berfokus pada share, optimize, manage dan engage.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif yang
Kklasifikasi tujuanya yaitu eksploratif. Teknik pengumpulan data menggunakan
observasi, wawancara dan studi dokumentasi yang pengujian keabsahan
menggunakan teknik triangulasi sumber. Dalam teknik analisis menggunakan
interaktif Milles dan Huberman. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengelola
media sosial Instagram @pesona_kabsemarang dalam perencanaan campaign
Instagram terlihat dari aspek share, optimize, manage dan engage masih belum
optimal. Adapun rekomendasi yang diberikan yaitu strategi dalam
menyebarluaskan dan membagikan konten, meningkatkan kinerja penyampaian
pesan, mengadakan pengelolaan dan pemantauan, dan mendorong pelibatan
khalayak pada interaksi di media sosial Instagram.

Kata Kunci : Sosial Media Campaign, Instagram, Konten Instagram,
Engagement Rate, Destinasi Campaign



vii

ABSTRACT

This study aims to understand and explore the planning of Instagram social media
campaigns focusing on share, optimize, manage, and engage. This research
employs a descriptive method with a qualitative approach classified as exploratory.
Data collection techniques include observation, interviews, and document studies,
with validity testing using source triangulation techniques. The analysis technique
utilizes Miles and Huberman's interactive model. The results of this study indicate
that the management of the Instagram social media account
@pesona_kabsemarang in the planning of Instagram campaigns, viewed from the
aspects of share, optimize, manage, and engage, is still not optimal.
Recommendations provided include strategies for disseminating and sharing
content, enhancing message delivery performance, implementing management and
monitoring, and encouraging audience engagement in interactions on Instagram.

Keywords: Social Media Campaign, Instagram, Instagram Content, Engagement
Rate, Destination Campaign
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