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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui autentisitas daya tarik di Tjong A Fie
Mansion, motivasi wisatawan untuk berkunjung dan hubungan antara autentisitas daya
tarik terhadap motivasi kunjungan wisatawan di Tjong A Fie Mansion. Penelitian ini
menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan
analisis regresi linear sederhana. Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran
kuesioner kepada 103 responden secara daring dengan target responden wisatawan
yang pernah berkunjung ke Tjong A Fie Mansion dalam kurun waktu maksimal 2 tahun
setelah waktu dijalankannya penelitian ini. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan
bahwa autentisitas daya tarik wisata berpengaruh positif terhadap motivasi wisatawan
sebesar 56,9%. Implikasi dari penelitian ini adalah autentisitas daya tarik merupakan
elemen vital bagi daya tarik wisata berupa museum. Maka dari itu, upaya — upaya
penyajian autentisitas dirasa merupakan hal yang sangat penting. Semakin baik
penyajian dan pembuktian autentisitas daya tarik, maka akan semakin besar pula
motivasi wisatawan untuk berkunjung dan melihat daya tarik.

Kata kunci: Autentisitas daya tarik, motivasi wisatawan, wisata budaya, museum
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the attraction’s authenticity in Tjong A Fie
Mansion, tourist’s motivation to visit, and to find out the relationship between
authenticity of the attraction to the motivation of tourist visits in Tjong A Fie Mansion.
This study used a descriptive method with a quantitative approach using simple linear
regression analysis . Data collection was carried out by distributing questionnaires to
103 respondents online with the target tourist respondents who had visited Tjong A Fie
Mansion within a maximum period of 2 years after the time the study was conducted.
Based on the results of the study, it was found that the authenticity of tourist attraction
has a positive effect on tourist motivation of 56.9%. The implication of this research is
that the authenticity of the attraction is a vital element for a tourist attraction such as
museum. Therefore, efforts to present authenticity are deemed very important. The
better the presentation and proofing of the authenticity of the attraction, the greater
the motivation of tourists to visit and see the attraction.

Keywords: Authenticity of attraction, tourist motivation, cultural tourism, museum
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