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Boomingnya tren staycation selama masa pandemi menjadikan titik awal masyarakat 

melirik industri akomodasi sebagai tujuan baru untuk berlibur sebagai tempat bersantai atau 

menikmati fasilitas hiburan yang disediakan. Tren ini sejalan dengan tren wisata keluarga.  

Target pasar yang dituju yaitu keluarga yang memiliki anak dalam rentang usia 4 

hingga 12 tahun dengan kebiasaan mengunjungi industri akomodasi saat berlibur. 

Karakteristik anak usia 4-12 tahun merupakan sekelompok individu yang memerlukan 

interaksi bermain untuk mendukung proses tumbuh kembang. Digunakan rencana pemasaran 

digital untuk menjangkau target market tersebut. Hal itu dipertimbangkan berdasarkan 

preferensi dari target pasar yang dituju. 

Harapannya dengan adanya Kiddie Corner mendorong orang tua untuk tidak hanya 

sekedar menginap dan menggunakan fasilitas akomodasi saja, melainkan menjadi sarana 

rekreasi dan juga edukasi bagi anak-anak mereka untuk melatih dan meningkatkan 

kemandirian, kreativitas, serta keterampilan. 

Melihat potensi usaha di bidang permainan dengan peluang pasar yang ada, maka 

Kiddie Corner hadir sebagai sebuah usaha wisata yang menyediakan program aktivitas 

bermain untuk anak. Program aktivitas ini bertujuan untuk mengeksplor kemampuan tumbuh 

kembang anak. Selain itu, Kiddie Corner dapat menjadi pilihan yang tepat saat berwisata 

keluarga. 

Berdasarkan proyeksi keuangan, Kiddie Corner dinilai layak untuk dijalankan. Kiddie 

Corner memerlukan pendanaan awal sebesar Rp. 379.306.500 sebagai modal investasi 

dengan payback period selama 1 tahun 5 bulan. Pencapaian ini tentu dapat diraih dengan 

strategi pemasaran dan operasional yang tepat. 
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