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EXECUTIVE SUMMARY  

Minum Teh menjadi suatu kebiasaan orang Indonesia, teh juga menjadi minuman 

favorit selai kopi. Dengan melihat banyaknya minat teh di Indonesia, teh menjadi 

simbol bersosial bagi masyarakat Indonesia. 

The Nusa hadir untuk membantu permasalahan warga Bogor, The Nusa adalah 

kedai teh yang mengusung tema kekayaan warisan budaya dan khas alam 

Indonesia. The Nusa  menawarkan berbagai varian teh yang memiliki rasa dan 

aroma yang khas dari setiap wilayah penghasil teh di Indonesia. Mulai dari teh 

hitam sampai dengan teh hijau yang segar, The Nusa menghadirkan pengalaman 

unik yang membuat pengalam baru meracik teh sesuai dengan keinginan pelanggan 

tidak lupa dengan khasiat yang bergam untuk kesehatan. 

The Nusa adalah sebuah kedai teh yang menawarkan pengalaman minum teh yang 

unik dengan sentuhan budaya Nusantara. Terinspirasi oleh kesan hangat dan tradisi 

teh dari seluruh kepulauan Indonesia, The Nusa menyajikan beragam pilihan teh 

yang dipilih secara khusus dari daerah-daerah penghasil teh terbaik di Nusantara. 

 

Dengan dekorasi yang klasik dan mewah, The Nusa menghadirkan suasana yang 

elegan dan nyaman. Di dalam kedai, pelanggan akan merasakan sensasi hangatnya 

lampu-gantung bergaya nusantara, dengan meja-meja kayu yang dihiasi dengan 

sentuhan seni tradisional Nusantara, cocok untuk bersantai dan berkumpul bersama 

teman, pasangan dan keluarga. 
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