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EXECUTIVE SUMMARY 

Sebagaimana kita ketahui bahwa Indonesia merupakan negara yang kaya akan 

budaya. Budaya Indonesia sangatlah beragam dan tersebar pada setiap penjuru 

wilayahnya. Setiap wilayah memiliki budaya yang khas dan menjadi karakteristik 

tersendiri. Namun pada dasarnya budaya Indonesia harus kita jaga dan kita 

lestarikan supaya terus menjadi identitas bangsa. Salah satu budaya yang bisa kita 

lestarikan adalah kain tradisional Indonesia. Setiap daerah memiliki kain 

tradisionalnya sendiri dengan ciri khasnya masing masing, sehingga kain 

tradisional bisa menjadi identitas lokal. Kain Tradisional menyimpan banyak 

filosofi dan sejarah yang berbeda dari setiap daerahnya, hal ini digambarkan dari 

pola, motif, dan warna nya yang berbeda beda.  

Namun kesadaran atas pentingnya menjaga budaya Indonesia masih sangat minim. 

Masyarakat Indonesia masih menganggap bahwa menjaga kelestarian budaya 

bukanlah sebuah hal mendesak dan bukanlah sebuah prioritas yang harus 

dilaksanakan. Hal ini diakibatkan masih kurangnya edukasi dan komunikasi yang 

efektif dan pemahaman yang mendalam tentang nilai nilai tradisional. Generasi 

muda masih beranggapan bahwa kain tradisional adalah benda kuno dan tidak 

modern. Menurut hasil penelitian yang dilakukan pada tahun 2022, adanya 

penurunan produksi dan penjualan batik hingga 75%. Hal ini disebabkan karena 

pada zaman sekarang kain tradisional masih dianggap sebagai barang yang tidak 

bisa digunakan sehari hari. Contohnya para generasi muda merasa perlu 

menggunakan batik hanya ketika adanya anjuran dari lingkungan sosial misalnya 

saat hari batik nasional. Dengan hal ini menjadikan penyempitan terhadap pasar 
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yang membuat para pengrajin merasa bahwa memproduksi kain tradisional tidak 

memberikan keuntungan yang besar.   

Dari pernyataan diatas muncul sebuah ide bisnis yang merupakan aktivitas wisata 

minat khusus berupa galeri seni dengan kegiatan interaktif seperti workshop, 

penampilan seni, dan sarana jual beli dengan UMKM terpilih yang bertemakan kain 

tradisional Indonesia. 

Jika dilihat dari gambaran kompetisi, terdapat pesaing yang memiliki konsep dan 

tema yang sama yaitu Museum Batik TMII dan BT Batik Trusmi Cirebon. Namun 

dengan begitu kita bisa meningkatkan kegiatan baru yang bisa menjadi daya tarik 

yang bisa menarik target market untuk lebih memilih rencana bisnis ini.  

Setelah melakukan pra survei penulis bisa menyimpulkan bahwa target market dari 

rencana bisnis ini adalah Generasi Milenial, Generasi Z dan Generasi Alpha yang 

memiliki minat dan antusias tinggi terhadap kegiatan seni dan budaya Indonesia 

serta memilih memperkaya informasi dan belajar mengenai hal baru dengan 

menyentuh dan terlibat langsung dalam suatu kegiatan.    
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