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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Craft Haven merupakan sebuah bisnis yang menawarkan "creative class" 

di Bandung, berfokus pada workshop kreatif seperti seni merajut, merangkai 

bunga, dan menghias kue. Didirikan dengan tujuan memberikan alternatif rekreasi 

bagi generasi Milenial dan Gen Z, Craft Haven memanfaatkan potensi kota 

Bandung sebagai pusat kreativitas yang didukung oleh demografi populasi muda 

yang cenderung mencari pengalaman baru. Selain itu, bisnis ini juga menjawab 

tren pasca-pandemi yang mendorong aktivitas di ruang terbuka, memadukan 

kreativitas dengan kesehatan mental dan fisik. 

Dengan visi menjadi pusat aktivitas kreatif terkemuka di Bandung, Craft 

Haven bertujuan untuk menciptakan lingkungan yang kondusif bagi 

pengembangan keterampilan kreatif sambil memberikan pengalaman yang 

berharga bagi para pesertanya. Misi dari Craft Haven mencakup pengembangan 

berbagai program workshop yang berkualitas, kerja sama dengan kafe-kafe lokal 

untuk menyediakan tempat yang nyaman, serta mempromosikan gaya hidup sehat 

melalui kegiatan yang mendukung keseimbangan antara hiburan dan kesehatan. 

Dari sisi keuangan, Craft Haven memiliki prospek yang sangat menarik. 

Proyeksi keuangan menunjukkan NPV (Net Present Value) sebesar 326 juta 

rupiah, yang mengindikasikan potensi pengembalian investasi yang signifikan. 

Selain itu, IRR (Internal Rate of Return) diperkirakan mencapai 91.68%, jauh di 

atas biaya modal, menandakan bahwa bisnis ini akan menghasilkan laba yang 

sehat. Payback period diprediksi akan tercapai dalam 15,5 bulan, menunjukkan 

bahwa modal awal dapat kembali dengan cepat. 

Dalam jangka panjang, Craft Haven berencana untuk memperluas 

jangkauan layanannya dengan menambahkan lebih banyak kelas kreatif dan 

memperkuat kemitraan dengan lebih banyak kafe di Bandung. Dengan target 

utama perempuan Gen Z dan Milenial, serta dasar keuangan yang kuat, Craft 

Haven optimis dapat terus berkembang dan menjadi destinasi favorit bagi mereka 

yang mencari rekreasi kreatif di Bandung.  
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