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EXECUTIVE SUMMARY 

Target shooting atau menembak termasuk kedalam salah satu kelompok 

olahraga rekreasi yang masih belum begitu dikenal oleh masyarakat umum namun 

mampu mengharumkan nama Indonesia di perlombaan olahraga internasional. 

Untuk olahraga menembak sebagai rekreasi secara indoor menggunakan airsoft gun 

di Semarang sendiri belum ada. Sehingga tercetuslah ide bisnis ini yang bernama 

Ai.mfocus dengan tagline “Take Your Shot!” 

Nama Ai.mfocus disini terdiri dari kata aim dan focus yang merupakan proses 

dan kemampuan dalam olahraga menembak. Secara keseluruhan Ai.mfocus 

memiliki arti menetapkan arah dan fokus pada sasaran. Selain itu Ai.mfocus juga 

dapat dipahami sebagai I am focus atau saya berkonsentrasi. Nama ini dipilih 

sebagai penggambaran terkait aktivitas menembak yang ditawarkan. 

Ai.mfocus unggul dalam menawarkan pengalaman baru berupa target shooting 

yang seru dan aman di daerah Semarang Raya. Berlokasi strategis di DP Mall 

Semarang, Ai.mfocus menawarkan berbagai skenario permainan menarik seperti 

target shooting, practical shooting, dan battle ground, yang dipandu oleh instruktur 

terlatih. Dengan fasilitas dan peralatan yang memadahi, Ai.mfocus menjadikan 

keselamatan pengunjung sebagai prioritas utama. Selain memberikan kesenangan, 

Ai.mfocus juga menawarkan nilai edukasi terkait olahraga menembak, pengalaman 

baru, dan tantangan, menjadikan destinasi yang sempurna bagi pengunjung yang 

mencari hiburan yang unik dan mendebarkan. 

Ai.mfocus memposisikan sebagai rekreasi shooting arena indoor pertama di 

Kota Semarang yang berlokasi di salah satu mall terkenal yaitu DP Mall dengan 

segmen yang dipilih adalah masyarakat gen z dan milenial yang berdomisili di 

Semarang Raya dan ingin mencoba merasakan rasanya menembak. 

Ai.mfocus membutuhkan total investasi sebesar Rp 8.515.901.000  dan secara 

keseluruhan Ai.mfocus menghasilkan net present value sebesar Rp 2.426.437.700 

dengan internal rate of return 21,12%, dan discounted payback period adalah tiga 

tahun sepuluh bulan.  
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