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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Proyek akhir ini bertujuan untuk mengembangkan bisnis rekreasi berbasis alam 

dan budaya di Kampung Adat Nggela, Kabupaten Ende, Provinsi Nusa Tenggara 

Timur, dengan nama "Nggela Exotic". Usaha ini didirikan untuk mempromosikan 

kekayaan lokal dan menawarkan pengalaman wisata yang mendalam bagi para 

pengunjung. Nggela Exotic adalah bisnis yang berfokus pada pemanfaatan daya 

tarik budaya dan alam yang unik di Nggela, sebuah desa yang terletak di Nusa 

Tenggara Timur (NTT), Indonesia. 

NTT, khususnya Pulau Flores dimana Nggela berada, telah mengalami 

peningkatan signifikan dalam pariwisata. Pada tahun 2023, kunjungan wisatawan 

ke NTT mencapai 824.428, didorong oleh popularitas destinasi seperti Labuan 

Bajo, yang merupakan bagian dari inisiatif Destinasi Super Prioritas pemerintah. 

Keunikan Nggela, termasuk situs warisan budaya dan Taman Nasional Kelimutu 

yang indah, menawarkan keunggulan kompetitif di pasar pariwisata. Kampung 

Adat Nggela dipilih sebagai lokasi usaha karena keunikan kearifan lokal dan 

keindahan alamnya.  

Nggela Exotic merupakan bagian dari CV. Aquilaria Vista dan berfokus pada 

usaha kegiatan rekreasi dan wisata. Usaha ini mengadakan berbagai aktivitas 

rekreasi yang menggabungkan keindahan alam dengan kearifan lokal suku Ende-

Lio, seperti tur kampung adat, trekking pantai, dan perjalanan ke Danau Kelimutu. 

Proyek akhir ini memberikan gambaran tentang rencana bisnis Nggela Exotic, 

menyoroti aspek-aspek kunci yang akan mendorong kesuksesannya di pasar 

pariwisata yang kompetitif.  
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