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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Dalam perencanaan bisnis ini, survei pasar, kompetitor dan hal lainnya akan 

di lakukan sebelum di jalankannya bisnis ini, setelah melakukan beberapa survei, 

penulis yakin jika hadirnya Cabin lembayung di daerah ciwidey akan menarik minat 

wisatawan khususnya para kaum milenial dan Gen Z, kedua generasi tersebut akan 

menaruh atensi lebih terhadap akomodasi saat ini seperti design dan konsep oleh 

karena itu dengan hadirnya Cabin Lembayung menawarkan penginapan eksklusif 

dalam bentuk cabin kayu mewah, terletak di tengah lanskap alam Ciwidey yang 

mempesona. Kawasan ini dikenal dengan suasana sejuk, pemandangan 

pegunungan, dan perkebunan teh yang luas, menjadikannya lokasi ideal Untuk 

wisatawan yang ingin melepaskan diri dari kesibukan kota, tempat ini menjadi 

pilihan yang sempurna untuk menikmati ketenangan dan relaksasi. Cabin 

lembayung hadir dengan dua tipe kamar yaitu family room dan deluxe room. Dalam 

beberapa tahun terakhir, permintaan untuk akomodasi semakin meningkat, 

khususnya di kalangan wisatawan yang mencari pengalaman nyaman dan 

terintegrasi dengan alam. 
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