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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Selesa kost adalah sebuah akomodasi penginapan yang memiliki konsep 

kenyamanan, dengan di lengkapi fasilitas yang kekinian dan modern sehingga 

dapat menarik konsumen yang ingin menginap dengan sensasi yang berbeda 

dari kostan biasanya, akomodasi ini terletak di kota Jambi Jl. H. M. Yusuf 

Nasri, Kec. Jambi Selatan, Lorong Harmoni,  

Selesa kost ini merupakan bisnis yang akan penulis kembangkan dari 

bisnis sebelumnya yaitu bisnis dari keluaga penulis bapak Arifin kontrakan 

dengan mendesain ulang dan memberikan kesan yang menarik bagi konsumen 

yang ingin menginap dengan penginapan yang modern, dan akan menjadi daya 

tarik bagi para mahasiswa, pekerja, tentunya dapat memberikan pengalaman 

yang berkesan dengan menginap di Selesa kost, dengan desain layout yang 

minimalis dan fasilitas yang modern dan kekinian membuat konsumen merasa 

nyaman. 
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Untuk jenis kamar yang di tawarkan kepada konsumen denga n jenis 

kamar yang sama dengan double bed, ac, wifi, toilet duduk, shower, meja 

belajar, dapur bersama. Selain itu juga selesa kost juga mempunyai halaman 

yang luas untuk parkiran kendaraan dan ada tempat jemuran, tentunya dapat 

membuat konsumen nyaman dengan mendapatkan fasilitas yang memadahi.
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