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EXECUTIVE SUMMARY 

 
Nama : Tea Morable 

Lokasi: Reog No.10 Turangga, Kec Lengkong, Kota Bandung, Jawa Barat 40264 

Tema: Kedai Teh 

Logo:  

 
 
 
 
  

 
 

 
 
 
  
 
 
 

Penjelasan Singkat: Tea Morable adalah kedai teh yang dirancang untuk 

menghadirkan pengalaman teh modern bagi Generasi Z dan Milenial. Mengusung 

konsep inovatif, kami menawarkan beragam minuman teh berkualitas seperti Classic 

Tea dan Tea Mocktail, yang dipadukan dengan makanan pendamping seperti cookies 

dan brownies. Fitur unik Memory Wall menjadi daya tarik utama, memungkinkan 

pelanggan meninggalkan pesan dan menjadikan setiap kunjungan sebagai momen 

yang tak terlupakan. Dengan desain minimalis dan fasilitas seperti Wi-Fi serta stop 

kontak, Tea Morable menjadi tempat ideal untuk bersantai dan menikmati teh di 

Bandung. 
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