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EXCECUTIVE SUMMARY 
 

Restoran Kampung Kerapu didirikan pada tahun 2019 sebagai bagian dari 

bisnis keluarga yang berlokasi di kawasan Wisata Kampung Kerapu, Kabupaten 

Situbondo. Restoran ini dikelola oleh Bapak Saiful, yang juga merupakan anggota 

keluarga penulis. Tujuan dari restoran ini adalah untuk memberikan pengalaman 

kuliner yang autentik dan istimewa, terutama bagi para wisatawan dan keluarga 

yang mengunjungi area wisata tersebut. 

Penulis melihat peluang besar dalam sektor pariwisata dan kuliner di 

kawasan ini, yang mendorong pengembangan Restoran Kampung Kerapu untuk 

meningkatkan pendapatan serta menarik lebih banyak pengunjung. Dalam 

beberapa tahun terakhir, restoran menghadapi tantangan dalam mempertahankan 

tingkat penjualan, yang memotivasi penulis untuk menciptakan produk dan 

layanan baru yang lebih inovatif dan relevan dengan kebutuhan pasar. 

Selain fokus pada produk dan layanan, penulis juga memahami pentingnya 

identitas visual dalam menarik pelanggan. Nama "Kampung Kerapu" dipilih 

karena menggambarkan lokasi dan konsep utama restoran yang menyajikan 

hidangan berbahan dasar ikan kerapu sebagai menu andalan. Logo restoran 

dirancang dengan cermat agar dapat merepresentasikan identitas usaha secara 

visual dan memberikan kesan yang kuat kepada para pelanggan . 

Restoran Kampung Kerapu beralamat di kawasan Wisata Kampung Kerapu, 

Desa Klatakan Kecamatan Kendit, Kabupaten Situbondo.
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