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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 Bloom and Bless Flower merupakan usaha perdagangan bunga yang berlokasi 

di Desa Sangkal, Kecamatan Simanindo, Kabupaten Samosir, Sumatera Utara. 

Bloom and Bless Flowers memiliki luas bangunan 30,5 m² dan mengusung konsep 

yang menarik perhatian pengunjung dengan warna kuning muda dan hijau. Jenis 

karangan bunga yang ditawarkan di Bloom and Bless Flowers  meliputi Flower 

Board, Coffin Flower, Hand Bouquet, Center Piece serta karangan bunga lainnya 

sesuai permintaan pembeli ini juga menjual bunga dalam bentuk perikat atau 

pertangkai, yang biasanya dibeli oleh masyarakat untuk digunakan dalam ziarah atau 

sebagai dekorasi tempat ibadah. Karena bunga sangat disukai oleh banyak orang dan 

diperlukan dalam berbagai momen atau acara, Bloom and Bless Flowers adalah 

bisnis yang bagus untuk dimulai dengan modal kecil dan memiliki banyak peluang. 

Jenis badan usaha yang diterapkan pada Bloom and Bless Flowers adalah 

Commanditaire Vennootschap (CV). Usaha ini juga bersifat sederhana dan tidak 

memerlukan banyak karyawan, meskipun demikian, kami tetap berkomitmen untuk 

memberikan pelayanan terbaik guna memuaskan pelanggan. 
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Untuk perencanaan bisnis usaha ini, penulis memilih nama Bloom and Bless 

Flowers, meskipun nama ini tidak memiliki arti yang signifikan secara langsung, 

penulis memilihnya karena ‘bloom’ berarti mekar dan ‘bless’ berarti diberkati. 

Dengan nama ini, penulis berharap setiap pelanggan yang membeli bunga di toko ini 

akan semakin sukses seperti mekarnya bunga dan mendapatkan berkat.  

Lokasi dari Bloom and Bless Flowers berada di Desa Sangkal, Kecamatan 

Simanindo, Kabupaten Samosir, Sumatera Utara ID 22395. Lokasi ini sangat 

strategis karena selain dekat dengan hotel – hotel di sekitar Samosir dan juga dekat 

dengan kawasan wisata alam yang banyak menarik perhatian para pengunjung. 

Untuk penjelasan yang lebih detail mengenai Bloom and Bless Flowers ini akan 

penulis deskripsikan lebih detail di bab selanjutnya.
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