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EXECUTIVE SUMMARY 
 

                                                 
 

Yolanda Guest House adalah penginapan yang terletak di pinggiran Danau 

Toba, salah satu destinasi wisata alam terpopuler di Indonesia. Guest House ini 

dirancang untuk memberikan pengalaman menginap yang nyaman dan autentik, 

dengan suasana yang ramah serta pemandangan alam yang menakjubkan. 

Lokasinya yang strategis di Parapat, Kecamatan Tigaraja, kabupaten Simalungun, 

Provinsi Sumatera Utara.  

Yolanda Guest House yang memiliki pemandangan langsung ke Danau 

Toba yang begitu indah yang menawarkan layanan fasilitas modern seperti wifi, 

kamar mandi dalam, dapur bersama dan memberikan kenyamanan kepada tamu 

yang mebuat tamu merasa di rumah sendiri.  

Pasar utama Yolanda Guest House mencakup wisatawan yang mencari 

penginapan dengan suasana tenang, harga terjangkau, dan pengalaman budaya 

lokal. Guest House ini menargetkan keluarga, pasangan, dan kelompok kecil yang 

ingin menikmati liburan santai di Danau Toba dan wisatawan, backpacker dan 

pelancong solo yang mencari pengalaman yang tak terlupakan.  
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